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山东德棉股份有限公司 

关于 2012 年度非公开发行募集资金可行性分析报告 

 

一、募集资金投资计划 

本次募集资金不超过 53,000 万元，发行费用预计不超过 3,000 万元，募集资

金净额（指募集资金总额扣除发行费用后的净额）不超过募集资金投资项目所需

资金总额，募集资金净额将按先后顺序用于以下项目： 

单位：万元 

序号 项目名称 项目总投资 本次募集资金投入金额 

1 家纺生产基地项目 25,265 25,265 

2 家纺销售渠道建设项目 16,235 16,235 

3 补充流动资金项目 — 8,500 

合  计 — 50,000 

公司将根据实际募集资金净额和项目的轻重缓急，按照项目需要决定项目的

投资次序和投资金额。如果实际募集资金净额少于上述项目拟投入募集资金总

额，不足部分由公司以自筹资金解决。 

为及时把握市场机遇，在本次非公开发行募集资金到位前，公司将根据项目

实际进展情况以自筹资金先行投入，并在募集资金到位之后按照相关法规规定的

程序予以置换。 

二、募集资金投资项目的可行性分析 

（一）募集资金投资项目的基本情况 

1、家纺生产基地项目 

本项目总投资 25,265 万元，拟使用募集资金不超过 25,265 万元。本项目将

购置国际先进的高速平缝机 3,000 台/套，配套辅助设备 1,106 台/套，达产后将形

成年产中高档床上用品 450 万套。达产后形成的生产能力详细情况如下： 
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单位：万套 

序号 品种 年生产能力 

1 家纺四件套 200 

2 被芯 100 

3 枕芯 150 

合计 450 

本项目建成达产后，每年将形成销售收入 95,229 万元，净利润 5,985 万元，

经济效益良好。 

2、家纺销售渠道建设项目 

为了配合公司家纺生产基地项目投产后产品的销售，公司根据家纺行业的特

征和公司的地域优势，拟在山东、北京、天津、辽宁、河北、山西和河南建设直

营门店，拓宽公司家纺产品销售渠道。 

该项目总投资 16,235 万元，拟使用募集资金不超过 16,235 万元。该项目建

成达产后，上述直营门店每年将形成销售收入 30,973 万元，净利润 2,902 万元，

经济效益良好。 

3、补充流动资金项目 

公司拟使用本次非公开发行股票募集资金中不超过 8,500万元用于补充流动

资金。本次募集资金用于补充流动资金是为了满足公司业务发展需要，改善公司

财务结构，降低财务风险，进一步提高公司盈利能力。 

（二）募集资金投资项目的必要性 

目前，虽然公司产品已在国内外享有声誉，但是由于其不属于终端产品，附

加值较低，为获取更高的附加值，改善公司盈利能力，公司就必须对现有产品进

行深加工，延伸公司的产业链。随着市场竞争渐趋激烈，企业之间的竞争逐渐表

现为品牌的竞争，尤其是终端产品品牌可以为企业市场份额的扩大、市场竞争力

的增强、企业知名度的提高发挥显著的促进作用。所以，公司延伸产业链，发展

家用纺织品，有利于提升公司竞争力，改善公司盈利能力，以回馈股东、职工和

社会。 
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（三）募集资金投资项目的可行性分析 

1、发展家用纺织品符合国家产业政策 

公司家纺生产基地项目和家纺销售渠道建设项目投产后，将形成中高档四件

套、被芯及枕芯共计 450 万套年生产能力和直营销售渠道，充分发挥公司在中高

档家纺原材料领域的优势，满足消费者的需求，实现公司的产业升级。2012 年 1

月，工信部发布的《纺织工业“十二五”规划》明确指出“十二五”时期，我国

将全面建设小康社会以顺应各族人民过上更好生活的新期待，国内消费者对纺织

品消费需求将不断升级，国内市场对纺织工业的发展将提出更高要求。为推动家

纺产品向中高档方向发展，《纺织工业“十二五”规划》明确指出“十二五”时

期重点发展家纺专用原料加工应用技术。因此，发展满足人们消费需求的中高档

家纺产品符合国家产业政策。 

2、家用纺织品行业市场前景广阔 

国际经验表明，人均 GDP 超过 1,000 美元之后，将触发社会消费结构的升

级；人均 GDP 超过 3,000 美元时，进入城市化、工业化进程加快、消费加速升

级阶段，居民消费层次和行为将发生重大转变。 

受益于改革开放以来的经济快速增长，我国在 2001 年左右人均 GDP 达到

1,000 美元，2008 年人均 GDP 超过 3,000 美元，国民的财富积累达到了消费升级

的临界点。我国正处于生存型消费稳定、发展型消费加快、享受型消费启动的阶

段，这将为家纺行业带来巨大的成长空间。 

国内家纺消费主要分为婚庆型消费、乔迁型消费和自用更新型消费等三大

类，未来这三大类消费仍是拉动家用纺织品行业快速发展的动力。新中国成立以

来，我国已出现了 3 次人口生育高峰，第一次是 20 世纪 50 年代，第二次是 1963

年至 1976 年，第三次是在 1985 至 1990 年，未来五年，我国将进入 80 年代“婴

儿潮”出生人群的结婚高峰期，八十年代出生的人群无论从消费能力还是消费理

念上来说，都是最符合现代家纺消费观念的人群。乔迁型家纺消费也是近年拉动

家纺消费快速增长的另一大动力，据统计，80%以上的人有为新居更换家纺用品

的习惯，随着我国经济持续稳定增长和城镇化进程的不断推进，乔迁型家用纺织

品消费仍将保持稳定增长。目前，家纺消费仍处于发展阶段，还没有形成常规性

消费，人们间隔一个较长的时间后才会再次购买，未来 5 到 10 年随着消费升级
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的加速，家纺消费将逐渐过渡到“体现个性和自我感受”的更高消费层次。同时，

中国城乡差距过大，导致城镇、农村居民消费支出情况迥异。根据国家统计局数

据，2011 年我国城镇居民人均衣着消费支出 1,444 元，而农村居民人均衣着消费

支出仅为 264 元，相差近 5.5 倍，而伴随着经济发展，2009 年农村人均 GDP 超

过 1,000 美元，意味着农村消费升级开始启动，这将释放巨大的家纺需求市场。 

3、家纺行业集中度低、缺乏核心竞争力 

目前，我国家纺企业大约为 2 万家，但产值在 1 亿元以上的仅有 50 家，主

要家纺品牌的市场占有率仍然较低。与欧美等发达国家家用纺织品企业相比，我

国家用纺织品企业在产品与技术创新能力方面明显不足，核心竞争力不高，国际

竞争力不强。作为国内中高档家纺原材料的主要供应商，经过多年的发展和积累，

公司已经拥有多项家纺原材料及家纺产品的先进技术，建立了高水平家纺产品领

域的研发和设计团队，这都为公司在家纺领域建立强大竞争优势奠定了坚实基

础。 

4、公司家纺原材料优势明显 

家用纺织品是以家纺原材料制作而成，作为家纺产品主要要素之一，家纺原

材料不仅可以诠释家纺产品的风格和特性，而且直接左右着家纺产品的色彩、造

型的表现效果，更重要的是家纺原材料决定着家纺产品是否健康环保、是否具有

其他特殊功效，家纺原材料的优劣直接影响到家纺产品的竞争力。公司是我国主

要中高档家纺原材料供应商，拥有高档纺纱机十多万锭，高档先进的特宽幅织机

六百余台，公司每年向国内外家纺企业供应大量优质高档家纺原材料。公司家纺

生产基地项目建成投产后将主要使用公司自身生产的中高档家纺原材料产品作

为主要原材料，使公司家纺产品区别于一般家纺产品，获得国内主要家纺生产企

业无可比拟的竞争优势。 

（四）结论 

公司作为我国较早的纺织企业，具有较大的产业升级压力。为了加快公司现

有产业的升级，提高公司盈利能力，公司立足于自身家纺原材料生产和相关研发、

设计的优势，并充分考虑了家纺行业的发展前景，决定投资建设家纺生产基地和

家纺销售渠道。上述项目符合国家产业政策，建成达产后经济效益良好，有利于

充分发挥公司现有产业优势、使产业链向下游高附加值产品延伸。因此，上述项
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目的投资建设是必要和可行的，对公司产业升级和提高盈利能力十分关键，对公

司未来发展具有重要意义。 

三、本次非公开发行对公司经营业务和财务状况的影响 

（一）本次非公开发行对公司经营业务的影响 

本次募集资金主要投资于公司现有产品的下游产业——家用纺织品的生产

和销售渠道的建设。上述项目建成后有利于充分发挥公司现有产业优势、使产业

链向下游高附加值产品延伸，有利于公司产业升级，显著提高公司盈利能力。 

（二）本次非公开发行对公司财务状况的影响 

1、降低公司资产负债率，增强抵御风险的能力 

本次非公开发行完成后，公司的资产总额与净资产总额将同时增加，资金实

力将迅速提升，资产负债率将有所降低，有利于增强公司抵御财务风险的能力。 

2、增加公司营业收入，提升公司盈利能力 

本次募投项目符合国家产业发展政策，产品市场前景广阔，盈利状况良好。

本次募投项目建成和投产后，随着公司产业链的延伸、研发实力的增强、产品结

构的优化，公司的营业收入有望进一步增加，公司的长期盈利能力也将获得提升，

有利于公司的可持续发展。 

 

山东德棉股份有限公司董事会 

2012 年 5 月 14 日 
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